Dr. Adrienne Schéfer

Effizienter Markenaufbau:
Neue Tendenzen und Entwicklungen

SMC Fokus Zentralschweiz, 2. Mai 2006
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printanzeige Quelle: Kroeber Riel/Esch 2004
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Quelle: Interbrand 2005
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Quelle: Bruhn 2003
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Quelle: Esch 2003




& + Quelle: zit. nach Boenigk, 2005

Frisch und rein Klar und rein
AA4
Natdrlich und gesund eV'an Qualitativ hochwertig

Natyral Spriné

Live young Urspringlich und natdrlich
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Freude am Fahren
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Quelle: in Anlehnung an Meffert/Bruhn 2003
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) - " Quelle: Birkigt/Stadler/Funck 2000
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Quelle: Bruhn 2003
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Quelle: Bruhn 2003
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Quelle: SevenOne Media 2004







Quelle: SevenOne Media 2004
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