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      Dreikönigstagung 06

Der Lesermarkt wird jünger,
der Anzeigenmarkt komplexer
Trends aus der grossen, weiten Medienwelt und

Nutzanwendung für hiesige Verhältnisse
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Agenda

1. Der (Medien-)Konsument verändert sich

2. Accountability: ROI Angaben als Chance für die Medien

3. Von "Reklame" zu "Kommerzieller Kommunikation"

4. Zusammenfassung
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Von den Massenmedien zur digitalen Individualisierung

• Von Trennung Info/Unterhaltung zu individualisiertem Medienmix
• Von passiver Rezeption zu vernetzter Nutzung
• Von hermetischen Produkten zu partizipativer Gestaltung
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Wenn Sie nur ein Medium wählen würden…
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TV 62 51 52 45 44

Radio 21 29 26 32 26

Zeitung 15 18 20 16 12

Internet 6 16

1970 1980 1990 2000 2005

Quelle : Massenkommunikation/ARD/ZDF

• Fernsehen verliert Anhänger. 1/3 weniger seit 1970
• Internet überholt Print in der Präferenz der Medienwahl
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"Medien-Tier Mensch"

Nebst schlafen ist
Medienkonsum zeitlich die
Nr 1 Aktivität des Lebens!

Täglich werden…

• 498 Min. Medien
konsumiert

• 432 geschlafen
• 244 für andere Freizeit

Aktivitäten

Es wird mehr gesurft
(59 Min.) als ausgegangen
(25 Min.)

Quelle : TimeBudget12/SevenOneMedia
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Multitasking nimmt zu

Quelle : Middletown Media Studies

• 30,7% des "Medientages" werden gleichzeitig 2 Medien genutzt
• TV verliert am meisten Aufmerksamkeit durch Zweitnutzung

 
 

Media Pair  

Average 
minutes  
of CME 

TV x Web 18.5 
TV x Email  9.8 

TV x Telephone  9.6 
TV x Software  9.0 
Software x Music  8.3 

Radio x Software  8.0 
TV x Music 7.3 
Web x Music  6.6 

TV x Newspaper  6.3 
Software x Telephone  6.2 
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Und die Jungen?

Quelle: Futurecom

Die Jungen von heute schauen weniger TV, spielen mehr,
verbringen sehr viel Zeit im Internet und sind wesentlich "aktiver"
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Beispiel PARIS, nach Implementierung

von "20 Minutes" and "Metro"...

Reichweite 
39.4%

Pen°
21.0%

Reichweite 
50.0%

Leserschaft LNM IDF
15 Jahre +

Gratispresse: 718.000 Ex./Tag
+ 65% Zuwachs Auflage

Gratispresse: 1,858 Mio. Leser
+ 27% Zuwachs Leserschaft 

Junge Leute lesen!

Weltweit haben Gratis Pendlerzeitungen
zusätzliche Auflagen und Leserschaft
generiert. Und sie erreichen jüngere
LeserInnen.

4'429'000

1'858'000

3'489'000

Total

Zeitungen

Gratis

Zeitungen

Bezahlte

Zeitungen
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Aber Zeitungen müssen strukturell anders werden

Kevin Roberts, CEO Saatchi&Saatchi

"The screen is where the action is. The screen is where
consumers are headed. The screen is the new global
commons. Design the newspaper around and through the
screen. Become more visual, more menu-driven, more
connecting, more screen-like."

Die bildschirmähnliche Zeitung von Morgen?
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Die neue Mediengattung: WeMedia

• Micro-Content

• Community Media

• Blogs

• Citizen Journalism

Die Multimediale "News on demand" Konsumenten-Republik, wo
jeder Zugang hat zu den Tools, um auch Verleger zu werden
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Aber auch im Print!

Interaktivität: VG Leser werden zu Content-Lieferanten.

Leser an Zeitung

• SMS/MMS an die
Redaktion…

• …als Content für Online

• …als Content für Print

Zeitung an Leser

• Content per SMS/MMS

• Im Print, die meist
gelesenen Online
Artikel

• die besten LeserBlogs

• …



Dreikönigstagung 06, Zürich – Moritz Wuttke, PubliGroupe

Und es wirkt!
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Nur Online

Beide

Nur Print

1392 1403 1481 1522 1543 1571
1655 1692

1847

1997: 1'392'000 Leser (Print/Online)
2005: 1'847'000 Leser = + 32% !

Content über Mobile:
VG Leader mit 33% Marktanteil
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Agenda

2. Accountability: ROI Angaben als Chance für die Medien

"You can't manage what you can't measure"

- Harold GENEEN -
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Die Werbeindustrie arbeitet mit falschen Annahmen
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*only the first five challenges were asked in the 2004 survey

Accountability

Wichtigste Herausforderungen der Werbebranche in 2006
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Agentur- / Medien Konsolidierung

DVR Abnehmender Impakt von TV Werbung

Steigende Medienvielfalt

Impakt von neuen Medien, Blogs, auf Konsumenten

Neue Technologie als Gefahr für klassische Werbung

Verbraucherverhalten durch Kreativität ändern

Verteidigung Investitionen in Branding

Integration Kreativität in Cross-Media Kanäle

Entwicklung von kreativen, differenzierenden Ideen

Demonstrieren des ROI

2005

2004
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Werber verlangen mehr Erfolgsmessbarkeit

GRPsGRPs

ReachReach

FrequencyFrequency

PricePrice

CPRPCPRP

Measures

Awareness

Sales Growth

Brand Share

Conversion

CPAP

Results/ROI

Frequency 

Adstock
Spots GRPs 1+ / Av 

Frequency
Effective

Frequency
Awareness Sales 

Modelling

Data Poor Markets Data Rich Markets

Source: Mediaedge:CIA

Zenith Optimedia: Forschung ist Marketing's neue "Star".
Ausgaben für Forschung heute: 6% der Marketing Kosten.
Wachstum von 11% jährlich bis 2008.
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Accountability: systematische Beurteilung von

www.magazine.org/accountability

• Proof Advertising Performance
• Return On Objective
• Return On Investment

1Guerilla Marketing

2Outdoor

3Product Placement

3Sponsored Events

3Cinema

3Radio

Online : 4
Offline : 1

Video Games

4Public Relations

4.5TV

4.5Print

5Sales Promotion

5Direct Marketing

5Internet

ROI
Measurability

Media
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Online Panel für Printmedien

Benchmark Möglichkeiten für Inserenten und Verlag

• Kampagnenstrategie

• Platzierung / Pricing

• Demographische Angaben

• Zielgruppen Informationen

Forschung als Service, Marketing- und Preisfindung Tool

Observation

Brand

Appeal

Usefulness
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Beispiel Yellow Pages - US

• Tracking über Tel. Nr und Web
• Pro Inserat wieviele Kontakte, Leads, Verkäufe und Umsatz
• Share of Voice und  Benchmarkangaben
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Heutige Preisgestaltung von Zeitungsinseraten
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Eine nach "PageViews" ausgerichtete Preisbildung würde
bestehende Zeitungspreisgefüge in Frage stellen.
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From Accountability to "Pay for Performance"

• Suchmaschinen mit
flexiblesten Tools für
Preismodelle und
Segmentierung

• Google, Yahoo! oder E-Bay
mit Mix zwischen Fix-Preise
und Auktionsmodelle;
Maximisierung der
Valorisierung

• Klassische Brands als
nächste Welle des "Paid
Search" Marktes, durch
textbasierten Anzeigen, im
relevanten Umfeld

Zeitungen passen sich den Suchmaschinen an.
Teil des "Performance Risk" wird von den Medien übernommen
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Agenda

3. Von "Reklame" zu "Kommerzieller Kommunikation"
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77%

69%

56%

45%

24%

23%

18%

16%

75%

62%

48%

48%

27%

25%

19%

13%

TV

Direct Mail

Internet

Radio

Magazines

Cinéma

Newspapers

Outdoor

2005

2002

F-CH - 1285 Interviews. Institute: Erasm

Starke Werbeüberlagerung führt zu Werbeablehnung

International:

der
Konsumenten
vermeiden
aktiv Werbung

Ø
45%
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PVR's, TiVo und TVoIP

Ad Skipping - US Worst Case Szenario 2009/2010:
20% Reichweite der Werbung geht zurück
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Der Konsument ist wieder am Drücker.

• Beschäftigte Konsumenten

• Mehr (neue) Medien

• Mehr Werbeüberlappung

• Intelligenter

Engagement

Involvierung

Interaktiv

Personalisiert

Hohes Interesse

Positiv

Unterhaltsam

Messbar

Die Konsequenz:Das Werbeumfeld:

Neue, andere Werbemöglichkeiten kreieren
Akzeptanz, Relevanz gegenüber Kunden
Messbarkeit gegenüber Auftraggeber
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Sonderwerbeformen und Programming

Nachfrage des Marktes wächst. EU Richlinien werden liberaler:
Split screens, virtuelle und interaktive Werbung sowie Product
Placement offiziell zugelassen
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Product Placement liegt im Trend

 65% der Leser glauben, dass

 Marken für Präsenz zahlen

Akzeptabel für 50%,

wenn im relevanten

Umfeld platziert

Störend für 66%,

wenn nur Fotos

Erwähnung nur im Text

akzeptabel für 94%

Starcom Studie 2005

Auch im Print…
US Zeitungen in 2005: + 16.9 % =>  $65.0 million
US Zeitschriften in 2005: + 17.5 % => $160.9 million
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US Werbeinvestitionen

Quelle : Jack Myers Media Business Report

• Print bleibt führend im
Markanteil und wächst leicht

• Grösste Wachstumschancen
bei Videogame,  Online,
Cinema, Product Placement
und local TV

• Online erreicht 6,4% des
Medien-Mixes und wächt
massiv

• Werbeausgaben wachsen
stärker als Marketingbudets
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PubliGroupe SA
CEO Asia Pacific und
Head of Business Development
Moritz Wuttke
mwuttke@publigroupe.com

Danke für Ihre Aufmerksamkeit


