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Vierfeld-Matrix der SWOT-Analyse

SWOT- Interne Analyse

Analyse Starken Schwachen
(Strengths) (Weaknesses)

S-O-Strategien:
Verfolgen von neuen  W-O-Strategien:
Chancen Chancen, die gut zu Schwachen eliminieren, um
(Opportunities) den Starken des Un-  neue Mdéglichkeiten zu nut-
ternehmens passen.  zen.
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W-T-Strategien:
Verteidigungen entwickeln,
um vorhandene Schwachen
nicht zum Ziel von Bedro-
hungen werden zu lassen.

S-T-Strategien:
Gefahren Starken nutzen, um
(Threats) Bedrohungen abzu-
wenden.

o< —0 3 >



	Seite #1

