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Das Schweizer Marketing-Portal

Suchmaschinen Marketing

Inhalt (Content).

Allgemein

==Llgen haben kurze Beine, besonders im Suchmaschinen
Marketing.

==Wenn Sie dem Besucher nicht den Inhalt bieten, den
Sie in den Beschreibungen bieten, dann bricht der
Besucher die Sitzung umgehend ab.

==Umsténdliche Strukturierung sind ebenfalls zu
vermeiden.

==Merken Sie sich den Grundsatz: Schreiben Sie die
Inhalte fur die Besucher, niemals fir die
Suchmaschinen!

Technische Hinweise

==Damit Texte von den Suchmaschinen gelesen werden
@ kénnen, sollten sie in html-Form vorhanden sein.

((’ ==Mit anderen Formaten haben Suchmaschinen Ihre Miihe
=2 oder ignorieren komplett.
ja'ué ==Das sind insbesondere Texte in Flashanimationen, in
‘:ﬁx Form von Bildern, und Frames.
=

==Wenn doch nicht auf andere Formate verzichtet werden
will (z.b. Flash), sollten die Texte zumindest zusatzlich
in einer html-Version vorhanden sein.

Textlange

==Texte von relevanten Seiten sollten 200 Wérter und
mehr umfassen.

==Mehrere Themen sollten auf mehrere Seiten aufgeteilt
werden. Damit ldsst sich auch der Katalog an
Schliisselbegriffen tiefer gestalten.

Textstruktur

------ ==Lange Texte sollten visuell unterteilt werden
(Abschnitte, Zwischentitel).

==Das Wichtigste zuerst. Das gilt besonders bei Inhalten
auf Webseiten.

s s e vene =AM Anfang sollte darum wenn moglich eine kurze
e S Zusammenfassung (zwei bis drei Zeilen) stehen, was
R cnia der Besucher vom gesamten Inhalt erwarten darf.
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Suchbegriffe

= ==Je Seite sollte das Schwergewicht auf zwei bis drei
; Suchbegriffe gelegt werden.

Suchbegriffsdichte

==Kommt ein Begriff hdufig in einer Seite vor, ist das fir
Suchmaschinen ein Zeichen dafir, dass der Inhalt zu
diesem Begriff passt.
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==Darum ist es wichtig, dass die Schllsselworter
moglichst oft im Text vorkommen.

|

==Eine offizielle Regel gibt es nicht, Erfahrungswerte
zeigen aber, dass die Schllisselwérter 5% des Textes
ausmachen sollten.
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==Die grammatikalische Stilregel, Wortwiederholungen in
Texten zu vermeiden, gilt also im Bereich der
Suchmaschinen Optimierung ausnahmsweise nicht.
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Hinweis:

Diesen Artikel finden Sie unter:

http://www.marketing.ch/wissen/suchmaschinenmarketing/inhalt.asp

Weitere Artikel zum Thema Suchmaschinen Marketing finden Sie unter:

http://www.marketing.ch/wissen/suchmaschinenmarketing/start.asp
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